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事業進捗フロー  

■ 「中小事業者の稼ぐ力創生と稼ぐ力を高めるための観光・産業活性化プロジェクト」の全体進捗図は次のとおり。（地方創生推進交付金充当事業ベース） 

取組項目 
観
光
部
会 

産
業
部
会 

商
工
会
そ
の
他 

観
光
協
会 

市 2020（令和２）年度 2021（令和３）年度 2022（令和４）年度 

                          現在 （２年目） （３年目・最終年度） 

誘
客
・
周
遊
の
仕
組
み
の
構
築
・
強
化 

(1) 周遊観光のルート（仕掛け）の基本設定 

  ⇒ 市内の地域資源をストーリーで分類し、周遊の

仕掛けによって誘客するためのベースづくり 

●   ●   

（周遊ルート等の企画検討） 

 

 

  

(2) 観光戦略の設定 

  ⇒ 地域の強み・弱みの分析。清須観光及び特産品

開発に係るターゲット・コンセプトの設定 

   ●   

 

 

 

  

(3)（観光協会の）情報発信力の強化 

  ⇒ 情報冊子・動画・観光協会 HPリニューアル 

●   ●  （未着手）  

 

 

 

 

 

 

(4) 清洲ふるさとのやかたリニューアル 

  ⇒（一部）内装の刷新 

    ● （未着手）  

 

 

（企画・設計） 

 

（施工） 

(5) 観光協会の DMO化（※） 

  ⇒ 法人格を有する DMO（候補団体）として観光庁

へ登録し、2023年度以降の清須観光を牽引 

   ●   

（必要な手続き・準備業務の洗い出し等） 

 

 

 

（各種準備業務） 

※ 詳細未定 

 

（各種手続き等） 

※ 詳細未定 

(6) レンタサイクル事業のリニューアル 

  ⇒ 従前、公共交通施策として実施していた同事業

を観光に特化した事業としてリニューアル 

    ●  

（企画・備品購入・サイクルポート設置・実施） 

 

 

（継続実施） 

 

（継続実施） 

 

×
           

観
光
消
費
の
仕
組
み
づ
く
り 

(7) 定番グルメ開発 

  ⇒ 清須といえば連想できる定番グルメの開発と

普及・定着 

 ● ●  ●  

（事業スキーム企画検討） 

 

 

 

（試作） 

※ 詳細未定 

 

（試作） 

※ 詳細未定 

(8) (7)の開発支援①（イベント） 

⇒ 市内事業者の交流や試作品のマーケティング

テストを行う「異業種交流フェス（仮称）」の開催 

 ● ●  ● （未着手：新型コロナの影響により中止）  

 

 

企画 ⇒ 開催（秋頃） 

※ 詳細未定 

 

企画 ⇒ 開催（秋頃） 

※ 詳細未定 

(9) (7)の特産品開発支援②（補助金） 

⇒ 特産品開発を行う事業者向けの初期投資支援 

   ●  （未着手）  

 

 

企画 ⇒ 実施 

※ 詳細未定 

 

企画 ⇒ 実施 

※ 詳細未定 

  (10) 事業全体の方向性・進捗の管理 

⇒ 観光・産業きよす会議が“事業本部機能”を担当 
観光・産業きよす会議 

★                         ★ 

（方針検討）         （年度成果の検証・次年度方針検討） 

      ★ 

（方針検討・年度成果の検証） 

      ★ 

（方針検討・年度成果の検証） 

※ 日本版 DMO（Destination Management / Marketing Organization）とは？：地域の多様な関係者を巻き込みつつ、科学的なアプローチを取り入れた観光地域づくりを行う法人格を有する舵取り役のこと  [出典] 観光庁ホームページ 

地域が観光で潤う仕組みの構築（事業目的の達成）  

資 料 ２ 

成果
反映 

上記の他に、分科会委員の提案を基に、「美濃路活性化の取組（飴茶庵の管理・運営方法の改正）」や「清洲公園への木製建具導入」に取り組む予定。 
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■ 令和２年度は、下記のようなスケジュールで協議を深めてきた。 

 ８ 月  ９ 月  1 0 月  1 1 月  1 2 月  １ 月  ２ 月  ３ 月 

清
須
市
観
光
・
産
業
き
よ
す
会
議 

 

観
光
部
会 

 

産
業
部
会 

 

 
 

第１回【8/19】 

(1) 将来像の設定 

(2) 部会に託すテーマの設定 

第１回【10/6】ブレーンストーミング 

① ミニ講座「WITH/AFTERコロナの時代に、人が旅に求めるものとは？ 」 

② ブレーンストーミング 

「清須で周遊型観光を実現するためのコンセプトとは？」 

仮説：各時代の清須地図を全部重ねてみると、現代清須の観光ポイントが見えてくるかも。  

[前半 30 分] 皆（市民や訪問者）に見たり感じたりしてほしい“清須の魅力”とは？  

[後半 30 分] それを見る（感じる）ストーリーをどう設定する？（ワクワク感が大切）  

ブレスト結果を踏まえ、 

委員各自で作成 

第２回【3/16】 

(1) 部会報告の検証 

(2) 次年度検討方針の決定 

  

第２回【11/17】アイデアの初期的な整理 

● 周遊ルートごとの立ち寄りスポットに係る初期的

なアイデア整理 

● 委員意見を受けて、検討の枠組みを下記４点とし、

４グループ体制で検討 

A：歴史探訪（北部）/ B：歴史探訪（南部） 

C：自然散策    / D：産業（工場）見学 

第２回【11/30】アイデアの初期的な整理 

● 定番グルメ開発に係る初期的なアイデア整理 

● イベント検討に係る初期的なアイデア整理 

※ 委員意見を受けて、検討の枠組みを上記２点とし、

２グループ体制で検討 

 

第１回【9/30】ブレーンストーミング 

① ミニ講座「なぜブランディングが有効なのか」 

② ブレーンストーミング 

「清須らしい特産品開発やイベント展開に有効な 

イメージづくりとは？」 

仮説：お客様は“その場所らしさ”の享受にお金を払うのではないか。  

[前半 30 分] 清須っぽさを一言でいうと？（具体的な商品・イベントのイメージを添えて） 

[後半 30 分] 前半で出し合ったイメージをさらに商材やイベント として具体化させるためのアイデア  

ブレスト結果を踏まえ、 

委員各自で作成 

第３回【書面会議（1/21～2/8）】アイデア固め 

● 清須周遊観光のコンセプト検討 

● 歴史探訪ルート・ストーリー検討 

● オプション検討（自然・アート・工場見学等） 

会議参画者への課題（A４判１枚） 

① 清須周遊観光のコンセプト案 

② ①を実現するためのルート（ストーリー）案 

会議参画者への課題（A４判１枚） 

① 売りにしたい清須のイメージ（キーワード、色、意匠何でも可） 

② ①を具現化する特産品やイベントのアイデア 

第３回【書面会議（1/26～2/15）】アイデア固め 

● 定番グルメ開発のスキーム検討 

● イベント検討のスキーム検討 

会議参画者への課題（A４判１枚） 

① 定番グルメ案 

② イベント案 

会議参画者への課題（A４判１枚） 

① コンセプト案 

② ルート・ストーリー、オプション案 


